
(ร่าง)  
แผนพัฒนาดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
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หัวข้อ 
การน าเสนอ 

๒. วิสัยทัศน ์

๕. ภูมทิัศนด์ิจิทัลใน
กรอบระยะเวลา ๒๐ ปี 

๗. การด าเนินงานระยะถัดไป 
๓. เป้าหมาย 

๔. ยุทธศาสตร์ 

๘. ประเด็นเสนอพิจารณา 

๖. กิจกรรมขับเคลื่อนระยะ
เร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 

๑. บริบทความท้าทายของไทย 
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บริบทความท้าทายของไทย 
ก้าวข้ามกับดักรายไดป้านกลาง พัฒนาขีดความสามารถของเกษตร 

อุตสาหกรรม และบริการ 

ปรับตัวและฉกฉวย
โอกาสจากการ
รวมกลุ่มทาง

เศรษฐกิจ 

แก้ปัญหาความเหลื่อม
ล  าของสังคม 

บริหารจัดการ
สังคมผู้สูงอายุ  

แก้ปัญหา
คอรัปชั่น 

พัฒนาศักยภาพคนในประเทศ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 3 



ดิจิทัลไทยแลนด(์Digital Thailand) 
  หมายถึง ประเทศไทยสามารถสร้างสรรค ์และใชป้ระโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัล
อย่างเต็มศักยภาพในการพัฒนา โครงสร้างพ้ืนฐาน นวัตกรรม ข้อมูล ทุนมนษุย์ และ
ทรัพยากรอื่นใด เพื่อขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ไปสู่ความ
มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน 

ปฏิรูปประเทศไทยสู่ 
ดิจิทัลไทยแลนด์ 

วิสัยทัศน์ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 4 



๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 

๑. เพิ่มขีดความสามารถใน
การแข่งขัน ก้าวทันเวทีโลก 

 ขีดความสามารถในการแข่งขัน
ของประเทศใน World 

Competitiveness Scoreboard 
อยู่ในกลุ่มประเทศที่มีการพฒันา

สูงสดุ ๑๕ อนัดับแรก 

อุตสาหกรรมดิจิทัลมีส่วนส าคญัในการขับเคล่ือนประเทศ
ไทยสูก่ารเป็นประเทศที่มีรายได้สงู โดยสัดสว่นมูลคา่
อุตสาหกรรมดิจิทัลต่อ GDP เพิ่มขึ น เปน็ร้อยละ ๒๕ 

๒. สร้างโอกาสและความ
เท่าเทียมทางสังคม 

ประชาชนทุกคนต้องสามารถเข้าถึง
อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงอันถือเปน็
สาธารณูปโภคพื นฐานประเภทหนึง่ 

ประชาชนทุกคน มีความรู้ 
ความเข้าใจ ความตระหนกั และ
ทักษะในการใชเ้ทคโนโลยดีจิิทัล
ให้เกดิประโยชนแ์ละสรา้งสรรค์ 

(Digital Literacy) 

๓. พัฒนาทุน
มนุษย์สู่ยุคดิจิทัล 

๔.ปฏิรปูภาครัฐ 

อันดบัการพฒันาดา้นรัฐบาลดิจิทัล ในการจดัล าดบั
ของ UN e-Government rankings อยู่ในกลุ่มประเทศที่

มีการพฒันาสงูสดุ ๕๐ อันดบัแรก 

ดิจิทัลไทยแลนด์ 

อันดบัการพฒันาดา้น
เทคโนโลยีสารสนเทศและ
การสื่อสารของประเทศใน
ดัชนี ICT Development 
Index (IDI) อยู่ในกลุ่ม
ประเทศที่มีการพฒันา
สูงสดุ ๔๐ อันดับแรก 

เป้าหมาย ๑๐ ป ี
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๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 

ยุทธศาสตร ์

๑.พัฒนาโครงสร้าง
พื้นฐานดิจทิลั

ประสิทธิภาพสูง ให้
ครอบคลุมทั่วประเทศ 
เข้าถงึ พร้อมใช้ จ่ายได ้ 

๒. ขับเคลื่อน
เศรษฐกจิ 

ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
ขับเคล่ือน New S-Curve  
เพิ่มศกัยภาพ  
สร้างธุรกิจ  
เพิ่มมูลค่า 

๓. สร้างสังคม
คุณภาพ 

ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  
สร้างการมีสว่นร่วม  

การใช้ประโยชนอ์ยา่งทัว่ถึง 
และเทา่เทยีม 

      ๕. พัฒนา 
ก าลังคนให้พร้อม 
เข้าสู่ยคุเศรษฐกจิ 
และสังคมดจิิทัล 
สร้างคน สร้างงาน  

สร้างความเข้มแข็งจากภายใน 

๔. ปรับเปลี่ยน 
ภาครัฐสูก่ารเป็น
รัฐบาลดจิิทัล  

โปร่งใส อ านวยความสะดวก 
รวดเร็ว เชื่อมโยงเปน็หนึง่เดยีว 

๖. สร้างความเชื่อมั่นใน
การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 

กฎระเบยีบทนัสมัย  
เชื่อมั่นในการลงทุน 

มีความมั่นคงปลอดภยั 
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ยุทธศาสตร์ที่ ๑.  
พัฒนาโครงสร้างพื นฐานดิจิทัลประสิทธิภาพสูงให้ครอบคลุมทั่วประเทศ 

เข้าถึง (accessible) พร้อมใช ้(available) จ่ายได ้(affordable) 

• อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงของไทยมีคุณภาพและครอบคลุมทั่วประเทศ ทุกหมู่บ้าน ทุกเทศบาล
เมืองและพื้นที่เศรษฐกิจ ทุกโรงเรียน โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล และศูนย์ดิจิทัลชุมชน  

• ค่าบริการอนิเทอร์เน็ตความเร็วสูงไม่เกิน ๒% ของรายได้ประชาชาติต่อหัว 

• บริการโทรศัพท์เคลื่อนที่เข้าถึงทุกหมู่บ้าน ทุกชุมชน และสถานทีท่่องเที่ยว 

• ประเทศไทยเป็นหนึ่งในศูนย์กลางการเชื่อมต่อและแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างประเทศ 

• โครงข่ายแพร่สัญญาณภาพโทรทศัน์และกระจายเสียงวิทยรุะบบดิจิทัลครอบคลุมทั่วประเทศ 

แผนงาน 

เป้าหมาย 

๑.๑ พัฒนาอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงทั่วประเทศ 

๑.๒ สร้างศูนย์กลางเชื่อมต่อข้อมูลอาเซียน 

๑.๓ จัดท านโยบายการบริหารโครงสร้างพื นฐาน 

๑.๔ ปฎิรูปรัฐวิสาหกิจโทรคมนาคม 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 7 



ยุทธศาสตร์ที่ ๒.  
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยเทคโนโลยีดจิิทัล 

ขับเคลื่อน New S-Curve เพิ่มศักยภาพ สร้างธุรกิจ เพิ่มมูลค่า 

• น านวตักรรมและความเชี่ยวชาญในการใช้เทคโนโลยี มาใช้ในภาคผลิต ภาคบริการในทุก
อุตสาหกรรม 

• สนับสนนุให้ SMEs ไทยทัง้ในภาคเกษตร ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ เข้าถึง
เทคโนโลยดีิจิทัล สามารถแข่งขันได้ทั้งในเวทีภูมิภาคและเวทีโลก 

• ประเทศไทยเป็นหนึ่งในผูน้ าอุตสาหกรรมดิจิทัลของภูมิภาค  

แผนงาน 

เป้าหมาย 

๒.๑ เพิ่มขีดความสามารถของภาคธุรกิจ 

๒.๒ เร่งสร้าง บ่มเพาะ ผู้ประกอบการธุรกิจดิจิทัล 

๒.๓ พัฒนาอุตสาหกรรมดิจิทัลและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนือ่ง 

๒.๔ เพิ่มโอกาสและช่องทางในการประกอบอาชพีของ
เกษตรกร และวิสาหกิจชุมชน 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 
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• ประชาชนทุกกลุ่มโดยเฉพาะกลุ่มผู้อยู่อาศยัในพื้นที่ห่างไกล ผู้สูงอายุ  และคน
พิการ สามารถเข้าถึงและใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีดิจิทัล 

• ประชาชนร้อยละ ๗๕ มีทักษะการใชเ้ทคโนโลยีดิจิทัลอย่างสร้างสรรค์ภายใน ๕ ปี 

• ประชาชนสามารถเข้าถึง การศึกษา สาธารณสุข และบริการสาธารณะ ผ่าน
ระบบดิจิทัล 

๓.๑ สร้างโอกาสและความเท่าเทียมทางดิจิทัล 

๓.๒ พัฒนาการใช้เทคโนโลยดีิจิทัลอย่างสร้างสรรค์และรับผิดชอบ 

๓.๓ สร้างสื่อ คลังสื่อและแหล่งเรียนรู้ดิจิทัล 

๓.๔ เพิม่โอกาสทางการศึกษาด้วยเทคโนโลยีดิจิทลั 

๓.๕ เพิม่โอกาสการเข้าถึงบริการสุขภาพด้วยดิจิทัล 

ยุทธศาสตร์ที่ ๓.  
สร้างสังคมคุณภาพด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 

สร้างการมีส่วนรว่ม การใช้ประโยชน์อย่างทั่วถึงและเท่าเทียม 

แผนงาน 

เป้าหมาย 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 9 



• บริการของภาครัฐตอบสนองการบริการประชาชน ผู้ประกอบการทุกภาคส่วน ได้อย่าง
สะดวด รวดเร็ว และแม่นย า 

• มีโครงสร้างพื้นฐานดิจิทัลภาครัฐ การจัดเก็บและบริหารฐานข้อมูลที่บูรณาการไม่ซ้ าซ้อน 
สามารถรองรับการเชื่อมโยงการท างานระหว่างหน่วยงาน และการให้บริการประชาชนได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 

• ให้ประชาชนเข้าถึงข้อมูลภาครัฐได้สะดวก และเหมาะสม เพื่อส่งเสริมความโปร่งใส และ
การมีส่วนร่วมของประชาชน 

๔.๑ พัฒนาบริการอัจฉริยะส าหรับประชาชน 

๔.๓ เพิม่ประสิทธิภาพและธรรมาภิบาล ด้วยเทคโนโลยีดิจิทลั 

๔.๔ เปิดเผยข้อมูลภาครัฐและสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชน 

๔.๒ พัฒนาระบบดิจิทัลเพื่อรองรับการบริการภาครัฐ 

ยุทธศาสตร์ที่ ๔.  
ปรับเปลี่ยนภาครัฐสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล 

โปร่งใส อ านวยความสะดวก รวดเร็ว เชื่อมโยงเป็นหนึ่งเดียว 

แผนงาน 

เป้าหมาย 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 
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ยุทธศาสตร์ที่ ๕.  
พัฒนาก าลังคนให้พร้อมเข้าสู่ยุคเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล 

สร้างคน สร้างงาน สร้างความเข้มแข็งจากภายใน 

แผนงาน 

เป้าหมาย 

• บุคลากรวัยท างานทุกสาขามีความรู้และทักษะดิจิทัล  

• บุคลากรในวิชาชีพด้านดิจิทัลมีคุณภาพและปริมาณเพียงพอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสาขาที่
ขาดแคลน หรือมีความส าคัญตอ่การสร้างนวตักรรมดิจิทัล 

• เกิดการจ้างงานแบบใหม่ อาชีพใหม่ ธุรกิจใหม่ จากการพัฒนาเทคโนโลยีดิจิทลั 

๕.๑ พัฒนาทักษะดิจิทัลส าหรับทุกสาขาอาชีพ 

๕.๑ พัฒนาความเชี่ยวชาญดิจิทัลเฉพาะด้าน 

๕.๓ พัฒนาผู้บริหารเทคโนโลยีสารสนเทศ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 11 



ยุทธศาสตร์ที่ ๖. 
สร้างความเชื่อมั่นในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 

กฎระเบียบทันสมัย เชื่อมั่นในการลงทุน มีความมั่นคงปลอดภัย 

แผนงาน 

เป้าหมาย 
• มีชุดกฎหมาย กฎระเบียบที่ทนัสมัย เพื่อรองรับการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล 

• มีมาตรฐานข้อมูลที่เป็นสากล เพื่อรองรับการเชื่อมโยงและใช้ประโยชน์ในการท าธุรกรรม 

• ประชาชนมีความเชื่อมั่น ในการท าธุรกรรมออนไลนอ์ย่างเต็มรูปแบบ 

๖.๑ พัฒนาระบบอ านวยความสะดวกเพื่อธุรกิจ 

๖.๒ ผลักดันชดุกฎหมายดิจิทัล 

๖.๓ สร้างความเชื่อมั่นในการท าธุรกรรมออนไลน์ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 12 



ภูมิทัศน์ดิจทิัลของไทยในระยะเวลา ๒๐ ปี 

ระยะที่ ๑ 
Digital Foundation  

ประเทศไทยลงทุน และสร้างฐานรากในการ
พฒันาเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล 

ระยะที่ ๒ 

Digital Thailand I: Inclusion 
ทุกภาคส่วนของประเทศไทยมีส่วน
ร่วมในเศรษฐกจิและสังคมดิจิทัลตาม

แนวทางประชารัฐ 

ระยะที่ ๓ 
Digital Thailand II:  
Full Transformation 

ประเทศไทยก้าวสู่การดิจิทัลไทยแลนด์ 
ที่ขับเคลื่อนและใช้ประโยชน์จากนวัตกรรม

ดิจิทัลได้อย่างเต็มศกัยภาพ 

ระยะที่ ๔ 

Global Digital Leadership 
ประเทศไทยอยู่ในกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้ว 

สามารถใชเ้ทคโนโลยีดิจิทัล  
สร้างมูลค่าทางเศรษฐกจิ 

และคุณค่าทางสังคมอย่างยั่งยืน 

๑ ปี ๖ เดือน 

๕ ปี 

๑๐ ปี 

๑๐ - ๒๐ ปี 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 13 



ระยะที่ ๑ (๑ ปี ๖ เดือน) 
Digital Foundation  

ประเทศไทยลงทุน และสร้างฐานรากในการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัล 

โครงสร้างพื นฐาน 
บรอดแบนด์ถึงทุกหมู่บ้านทัว่
ประเทศ เป็นฐานของกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจและสังคมอื่นๆ  

เศรษฐกิจ 
การท าธุรกิจผ่านระบบดิจิทัล

คล่องตัว และเกิดSMEs 
วิสาหกิจชุมชน เกษตรกร 

ออนไลน ์

สังคม 
ประขาขนทุกกลุ่มเข้าถึง

อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงและ
บริการพื้นฐานของรัฐอย่าง

ทั่วถึงและเท่าเทียม 

รัฐบาล 
หน่วยงานรัฐมีการท างานที่
เชื่อมโยงและบูรณาการ
ข้อมูลข้ามหน่วยงาน 

ทุนมนษุย์ 
ก าลังคน (ทุกสาขา) มทีักษะ

ดิจิทัลเป็นที่ยอมรับใน
ตลาดแรงงานทั้งในและ

ต่างประเทศ 

สภาพแวดล้อม 
รัฐบาลออกชุดกฎหมายดิจิทัลที่
ครอบคลมุ และปฏิรูปองค์กรที่
เกี่ยวข้องในการขับเคลือ่นงาน 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 14 



โครงสร้างพื นฐาน 
บรอดแบนด์ระบบสายถึงทุก
หมู่บ้านและเชื่อมกับประเทศใน

ภูมิภาคอื่น 

ระยะที่ ๒ ( ๕ ปี) 
Digital Thailand I: Inclusion 
ทุกภาคส่วนของประเทศมีสว่นร่วม 

ในเศรษฐกิจและสังคมดิจิทัลตามแนวทางประชารัฐ 

เศรษฐกิจ 
ภาคเกษตร การผลิต และ

บริการเปลี่ยนมาท าธุรกิจด้วย
ดิจิทัลและข้อมูล และเกิด 

Startups ใน Digital cluster 

สังคม 
ประชาขนเขื่อมั่นในการใช้ดิจิทลั 
และเข้าถึงบริการเรียนรู้ สุขภาพ 

ข้อมูล ผ่านระบบดิจิทัล 

รัฐบาล 
การท างานระหว่างภาครัฐจะ
เชื่อมโยงและบูรณาการเหมือน

เป็นองค์กรเดียว  

ทุนมนษุย์ 
ก าลังคนสามารถท างานผ่าน
ระบบดิจิทัลแบบไร้พรมแดนเป็น
ศูนย์รวมผู้เชี่ยวชาญด้านดิจิทัล  

สภาพแวดล้อม 
ไทยมสีภาพแวดล้อมเอือ้ตอ่การ
ท าธุรกรรม มีระบบอ านวย
ความสะดวกและมีมาตรฐาน 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 15 



ระยะที่ ๓ (๑๐ ปี) 
Digital Thailand II: Full Transformation 
ประเทศไทยก้าวสู่การเป็น Digital Thailand ท่ี
ขับเคลื่อนและใช้ประโยชน์จากนวัตกรรมดิจิทัลได้

อย่างเต็มศักยภาพ 

โครงสร้างพื นฐาน 
อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงถึงทุก
บ้าน และรองรับการหลอมรวม 
และการเชื่อมต่อทุกอุปกรณ์  

เศรษฐกิจ 
ภาคเกษตร การผลิต และบริการ 
แข่งขันได้ด้วยนวัตกรรมดิจิทัล 

และเชื่อมโยงไทยสู่โลก 

สังคม 
ประชาชนใช้ประโยชน์จาก 

เทคโนโลย/ี ข้อมูล ทุกกิจกรรม 
ในชีวิตประจ าวัน 

รัฐบาล 
บริการรัฐเป็นดิจิทัลที่ประชาชน 
เป็นศูนย์กลาง เปิดเผยข้อมลู 
และให้ประชาชนมีส่วนร่วม 

ทุนมนษุย์ 
ประเทศไทยเกิดงานเคุณค่าสูง 
และมีก าลังคนที่มีความเชี่ยวชาญ 

ดิจิทัลเฉพาะด้านเพียงพอ 

สภาพแวดล้อม 
ประเทศไทยไม่มีกฎหมาย/  

ระเบียบที่เป็นอุปสรรคต่อการค้า 
การท าธุรกรรมดิจิทัล 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 16 



ระยะที่ ๔ ( ๑๐ - ๒๐ ปี) 
Global Digital Leadership 

ประเทศไทยอยูใ่นกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้ว สามารถ
ใชเ้ทคโนโลยีดิจิทัล สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและ

คุณค่าทางสังคมอย่างย่ังยืน 

โครงสร้างพื นฐาน 
เป็นประเทศผู้น าในภูมิภาค 
ด้านการเชือ่มต่ออินเทอร์เน็ต 
ทั้งภายในและออกนอกประเทศ 

เศรษฐกิจ 
เป็นหนึ่งในประเทศผู้น าทาง
การค้า การลงทุน โดยมีสินคา้
และบริการเด่นด้วยดิจิทัล 

สังคม 
เป็นประเทศที่ไม่มีความเหลื่อมล้ า
ด้านดิจิทัล และชุมชนใชด้ิจิทัล
เพื่อพัฒนาท้องถิ่นตนเอง 

รัฐบาล 
เป็นหนึ่งในประเทศผู้น า 

ด้านรัฐบาลดิจิทัลทั้งการบริหาร 
จัดการรัฐและบริการประชาชน 

ทุนมนษุย์ 
เป็นหนึ่งในศูนย์กลางด้าน

ก าลังคนดิจิทัลทั้งในรายสาขา
และผู้เชี่ยวชาญดิจิทัล 

สภาพแวดล้อม 
เป็นประเทศต้นแบบที่มีการพัฒนา 
ทบทวน กฎระเบียบ กติกาด้าน

ดิจิทัลตอ่เนือ่งจริงจัง 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 17 



ตัวอย่างกิจกรรมขับเคลื่อนระยะเร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 

เศรษฐกิจ สังคม บริการภาครัฐ โครงสร้างพื นฐาน 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 18 



กิจกรรมขับเคลื่อนระยะเร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 

อินเทอร์เน็ตสาธารณะฟรคีรอบคลุม กศน. ต าบล 
(นักเรียน ๒,๐๐๐,๐๐๐ คน )และโรงเรียน ตชด. ศูนย์
ดิจิทัลชุมชน รวม ๑๐,๐๐๐ จุด ทั่วประเทศ  

โครงสร้างพื้นฐาน ช่องทางของอินเทอร์เน็ตสื่อสารระหว่างประเทศ 
เพิ่มขึ้น ๒ เท่า รองรับการสื่อสารและการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 

อินเทอร์เน็ตความเร็วสูงมีใช้ทุกหมู่บ้าน 

จัดตั้งกองทุนโครงสร้างพื้นฐานดิจิทัล ไทยแลนด์ 
(Digital Thailand Infrastructure Fund) 

19 



เศรษฐกิจ 

การส่งเสริม 
ผู้ประกอบการ 
SMEs OTOP  

และวิสาหกิจชุมชน 

เมืองอัจฉริยะ  

National  
e-Payment 

สนับสนุนการพัฒนามาตรฐานข้อมูลส าหรับรองรับระบบ National e-Payment ที่ครอบคลุม
วิถีชีวิตประชาชนทุกแง่มุม ช่วยประหยัดต้นทุนและค่าใช้จ่าย ปีละ ๗.๕ หมื่น ลบ. 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 

• SMEs ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเข้าถึง แพลตฟอร์มออนไลน์ท่องเที่ยวกลาง(Tourism 
Thailand Open Platform (B2B))ที่สร้างขึ้นใหม่ สามารถเชื่อมโยงกับออนไลน์
แพลตฟอร์มการท่องเที่ยวระดับโลกได้อย่างสะดวก มีต้นทุนต่ า 

• สร้างเมืองอัจฉริยะ(Smart City) ๕ แห่งภายใน ๓ ปี น าร่อง ภูเก็ต 
เชียงใหม่ 

• Smart City ภูเกต็ ได้แก่ 
 Smart Economy 

 Digital Industry Hub+Innovation Park  
 พัฒนาก าลังคนด้านดิจิทัล ๕,๐๐๐ คน (Certified Digital Worker/Investor) 

 Smart Living 
เพิ่มความปลอดภัยในเมืองด้วยระบบ CCTV ที่แจ้งเตือนโดยทันทีเมื่อเกิด
อาชญากรรม 
สร้างศูนย์สั่งการอัจฉริยะ เพื่อบริหารจัดการสภาพแวดล้อม ภัยพิบัติ 

• บ่มเพาะผู้ประกอบการ Tech Startup กลุ่ม SME และ Micro SMEs ๑,๕๐๐ ราย ต่อปี และ
พัฒนาสินค้าต้นแบบพร้อมผลิต ๓๐๐ รายการ 

• สร้างร้านค้าออนไลน์ชุมชนอย่างน้อย  ๑๐,๐๐๐ ราย ผ่านเครือข่ายศูนย์ดิจิทัลชุมชน 
• น าร่องพัฒนา Smart Farming ตรวจสอบย้อนกลับสินค้าเกษตรอินทรีย์ เช่น ข้าว ผัก ผลไม้ 
• ต่อยอดโครงการคนกล้าคืนถิ่นเพื่อบ่มเพาะให้เป็นเกษตรกรดิจิทัล (Digital Farmer) ๑,๖๐๐ คน 

• บ่มเพาะและเป็นที่ปรึกษาแก่ผู้ประกอบการ SMEs ค้าขายออนไลน์อย่างครบวงจร ๑๕,๐๐๐ ราย พร้อมสร้างคู่มือ
ส าหรับ SME go online ทั้ง B2B B2C และสร้างมาตรฐานสินค้าออนไลน์ ๑๐๐,๐๐๐ รายการ 

กิจกรรมขับเคลื่อนระยะเร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 
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การศึกษาและ
การเรียนรู้
ตลอดชีวิต 

สาธารณสุข 

เพิ่มทักษะ  
การใช้เทคโนโลยี

ดิจิทัล 

สร้างและเชื่อมต่อระบบทะะเบียนสุขภาพอิเล็กทรอนิกส์ส่วนบุคล (Personal Health Record: PHR) 
เชื่อมโยง รพ.สต. ทั่วประเทศ เพื่อให้ผู้ป่วยหรือประชาชนไม่น้อยกว่า ๑,๐๐๐,๐๐๐ คน ได้รับ
ประโยชน์ โดยปีแรกมีผู้เข้าใช้ระบบไม่น้อยกว่า ๑๕๐,๐๐๐ ราย 

กิจกรรมขับเคลื่อนระยะเร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 

สังคม 

• ผู้พกิาร/ผูสู้งอายุ/ผู้ด้อยโอกาส มีทักษะในการใช้ประโยชน์จากดิจิทัล 
สร้างรายได้ สร้างอาชีพได้อย่างสร้างสรรคไ์ม่น้อยกว่า ๘,๐๐๐ ราย 

• นักเรียน นักศึกษา และบคุลากร สังกัดส านักงานคณะกรรมการ
อาชีวศึกษา  ๗๐๐,๐๐๐ คน และประชาชนทั่วไปเข้าถึงสือ่ดิจิทัลด้าน
อาชีพและวชิาชีพได้ตลอดเวลา ไม่น้อยกว่า ๔๐๐,๐๐๐ คน 

• สร้างทักษะ ความรู้ ความเข้าใจ ความตระหนัก ในการใช้ดิจิทัล
เทคโนโลยี ให้เกิดประโยชน์และสร้างสรรค์(Digital Literacy)  ไม่น้อย
กว่า ๖๐๐,๐๐๐ คน 

• บูรณาการแพลตฟอรม์การศึกษาออนไลน์หลักส าหรับประชาชนผ่านระบบการ
จัดการการเรียนการสอนออนไลน์แบบเปิด(MOOC)ทั้งในและนอกระบบการศึกษา 

• สร้างระบบ e-Learning ที่มี Mobile App. ส าหรับประชาชนทุกกลุ่ม ได้แก่ 
ประชาชนทั่วไป ข้าราชการ ผู้ประกอบการ ลูกจ้าง เพื่อเพิ่มทักษะการสื่อสาร
ภาษาอังกฤษและภาษาอื่นที่จ าเป็นเพื่อเข้าสู่ AEC 

• โรงเรียนชายขอบ ๒๐ โรงเรียน เข้าถึงอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงและสื่อการเรียนรู้ได้
ทัดเทียมกับโรงเรียนในเมือง 
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เข้าถึงและ
สร้างการมี
ส่วนร่วม 

โครงสร้าง
พื นฐานกลาง

ภาครัฐ 

อ านวยความ
สะดวก 

• มีกฎหมาย e-Gov ที่มีหลักการครอบคลุมถึง นโยบายและแผนยุทธศาสตร์รัฐบาลดิจิดัล ก าหนดและ
รับรองมาตรฐานบริการดิจิทัลของรัฐ การปกป้องการข้อมูล ดูแลความมั่นคงปลอดภัยข้อมูลหน่วยงาน
รัฐ ติดตามการปฎิบัติตามแผนและมาตรฐานต่างๆ  
• มีบริการโครงสร้างพื้นฐานกลางภาครัฐ (Government Shared Infrastructure/Data Center) ผ่าน
บริการเครือข่ายภาครัฐ (GIN) บริการ G-Cloud และ ระบบจดหมายอิเล็กทรอนิกส์กลางเพื่อสื่อสารใน
ภาครัฐ (MailGoThai) 

กิจกรรมขับเคลื่อนระยะเร่งด่วน ๑ ปี ๖ เดือน 

• ลดการใช้ส าเนาเอกสารในบริการของภาครัฐ (Smart Service) ไม่น้อยกว่า ๗๙ บริการ  
• มีระบบอ านวยความสะดวกผู้ประกอบการในการเริ่มต้นธุรกิจ (Doing Business 
Platform) โดยมีการจัดท าระบบสนับสนุนการด าเนินธุรกิจในช่วงเริ่มต้น 
• มีการพัฒนาระบบติดต่อสื่อสารแบบออนไลน์ส าหรับหน่วยงานภาครัฐผ่านอุปกรณ์
สื่อสารแบบเคลื่อนที่ (G Chat) รองรับผู้ใช้งานไม่ต่ ากว่า ๑๕,๐๐๐ คน 

มีศูนย์กลางบริการภาครัฐส าหรับประชาชน (GovChannel) ๓ ช่องทาง  
๑. ผ่านเว็บไซต์ (govchannel.co.th, egov.go.th, data.go.th, info.go.th)  
๒. ผ่านอุปกรณ์สื่อสารเคลื่อนที่ เช่น สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต มีระบบส าคัญอาทิเช่น G-News, ภาษีไปไหน 
๓. ขยายการติดตั้งตู้ให้บริการอเนกประสงค์ภาครัฐ (Smart Government Kiosk) ครอบคลุมพื้นที่ทุก
จังหวัด และมี e-Service ระบบแสดงสิทธิและรับรองสิทธิ์การรักษาระบบตรวจสอบการนัดหมายระบบ
แสดงข้อมูลผู้ใช้ไฟฟ้า 

บริการภาครัฐ 

22 



การด าเนินงานระยะถัดไป 

23 

กุมภาพันธ์ ๒๕๕๙ มีนาคม ๒๕๕๙ เมษายน ๒๕๕๙ 

• จัดประชุมชี้แจงและรับฟังความ
คิดเห็นต่อ (ร่าง) แผนพัฒนา
ดิจิทัลเพื่อเศรษฐกจิและสังคม 

• ปรับปรุงเอกสาร (ร่าง) 
แผนพฒันาดิจิทัลฯ ตาม
ความเห็นของ คกก.และ
สาธารณะ 

• น าเสนอ (ร่าง) แผนพัฒนา
ดิจิทัลฯ ต่อ ครม. 

• น า (ร่าง) พรบ.ดิจิทัลเพื่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมเข้าสู่สภา 
 

• ประชาสัมพันธ์ เพื่อสร้าง
ความตระหนัก  
DE Day 
Road show 
สือ่ และเอกสาร
เผยแพร่ 

๑ ๖ ๓ ๕ ๒ ๔ ๗ ๘ 
ความท้าทาย วิสัยทัศน ์ เปา้หมาย ยุทธศาสตร์ ภูมิทัศน ์ เสนอพิจารณา การขับเคลื่อน งานต่อไป 



ขอบคุณ 

www.digitalthailand.in.th/ 
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